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Spett/le
ENI DIVISIONE
REFINING & MARKETING

Roma, 31 maggio 2010

Oggetto:
Introduzione del “listino personaliz-
zato” per la fissazione del “prezzo
consigliato”. Aspetti rilevanti ai fini
della concorrenza ed implicazioni
sull’Accordo del 28 luglio 2009.

Le scriventi Associazioni di Cate-
goria, FAIB Confesercenti, FEGICA
Cisl e FIGISC Confcommercio, dando
riscontro della decisione aziendale di
modificare, a far data dal 1° giugno
2010, il proprio metodo di fissazione del
prezzo consigliato, così come conside-
rato dal Regolamento CE n.330/2010
(già n.2790/99) e dalle Intese vigenti,
ai Gestori di marchio, evidenziano quan-
to in appresso specificato.

Tale decisione, manifestata attra-
verso una specifica comunicazione a-
ziendale rivolta ai singoli Gestori, a cui
viene chiesta una contestuale sotto-
scrizione, fa emergere la volontà di Eni,
nella sua qualità di fornitore in esclusiva
dei carburanti, di fissare un “listino per-

sonalizzato” – specifico per ciascun
punto vendita - secondo criteri allo
stato non meglio evidenziati e che ap-
paiono, in tutta evidenza, poter ri-
levare sia ai fini della normativa sulla
concorrenza e della dipendenza eco-
nomica tra imprese, sia ai fini del com-
plesso degli Accordi in essere tra le
scriventi ed Eni, stipulati ai sensi del
quadro normativo di riferimento.

In via preliminare, le scriventi
Federazioni ribadiscono il loro mas-
simo impegno collaborativo, finalizzato
ad individuare ogni strumento idoneo
a fornire ai Gestori ed alle loro imprese
autonome il massimo della potenzialità
competitiva.

Nessuna riserva, quindi, sulle fi-
nalità dichiarate da Eni a sostegno del-
la suddetta decisione.

Tuttavia, non è possibile non
sottolineare come le iniziative di cosid-
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le regole di stabilità dell’Accordo del
28.7.10 e gli strumenti che regolano
reciprocamente le valutazioni e de-
terminazioni dell’efficacia della clausola
di recesso, con particolare riferimento ai
Piani Base, dei quali siamo a ribadire la
loro non attendibilità sostanziale e for-
male, oltreché la perdita di efficacia ai
fini dell’utilizzo della clausola di recesso
più volte evocata.

Tutto sopra considerato, le scri-
venti Federazioni ritengono della mas-
sima urgenza l’avvio di una fase ne-
goziale finalizzata alla condivisione di
iniziative volte a scongiurare il concre-
tizzarsi dei profili di illegittimità prece-
dentemente illustrati ed alle necessarie
modifiche integrative delle Intese vigen-
ti.

Ove, al contrario, Eni ritenesse di
procedere senza aprire il confronto ri-
chiesto, le scriventi Federazioni valu-
teranno estremi ed opportunità perché il
complesso dei comportamenti assunti
dall’azienda siano portati all’attenzione
anche dell’Autorità per la Concorrenza
ed il Mercato, a tutela dei diritti e degli
interessi dei Gestori rappresentati.

Si coglie l’occasione per porgere i
più distinti saluti.

FIGISC CONFCOMMERCIO

Il Presidente Nazionale
Luca SQUERI

FAIB CONFESERCENTI

Il Presidente Nazionale
Martino LANDI

FEGICA CISL

Il Segretario Generale
Roberto TIMPANI
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I dati delle vendite 2009 in autostrada
sono state rese note nel numero di
aprile di Notizie Statistiche di Unione
Petrolifera: l’ammontare definitivo sa-
rebbe pari a 568,3 mila tonnellate per
la benzina ed a 2.183,6 mila tonnellate
di gasolio.

Rispetto all’anno 2008, la flessione dei
consumi di benzina sarebbe pari a 3,9
punti percentuali e quella dei consumi
di gasolio a 3,1 punti percentuali: un
risultato certamente negativo, ma me-
no clamoroso di quello che ci si sa-
rebbe atteso dopo i disastrosi anda-
menti del primo trimestre (punte fino
a – 17 % per la benzina ed a – 14 %
per il gasolio).

Vendite in autostrada – miliardi litri
Anno Benzina Gasolio Totale Var. %
1999 1,982 2,313 4,295 =
2000 1,823 2,443 4,265 -0,70
2001 1,698 2,521 4,219 -1,09
2002 1,580 2,595 4,175 -1,03
2003 1,456 2,781 4,237 +1,47
2004 1,216 2,800 4,016 -5,21
2005 1,072 2,798 3,869 -3,65
2006 0,983 2,852 3,835 -0,89
2007 0,897 2,857 3,753 -2,12
2008 0,783 2,666 3,449 -8,11
2009 0,752 2,585 3,337 -3,25

La flessione complessiva del 2009 sul-
l’anno precedente è pari ad un – 3,25
% ed a una perdita di oltre 110 milioni
di litri; ma dal 1999 al 2009 la perdita
di vendite è pari a quasi 960 milioni di
litri (- 22,31 %).
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Oltre che dimezzati risultano i consumi
di benzina, che perdono 1,230 miliardi
di litri ed il 62,06 %, mentre il gasolio
cresce solo dell’11,76 % (poco più di
270 milioni di litri).
Nel mix dei consumi, la benzina è crol-
lata dal 1999 dal 46,15 % del totale al
22,55 %, il gasolio è cresciuto dal 53,85
% al 77,45 %.

L’ultimo segno positivo delle vendite in
autostrada risale al 2003 (+ 1,5 % sul
2002): dal 2004 il segno è sempre ne-
gativo, con i picchi che si posizionano
sopra gli 8 punti percentuali negativi sia
per il consuntivo 2008.

Erogato medio/impianto (Mln litri)

Anno Erogato

1999 9,303

2000 9,358

2001 9,236

2002 9,179

2003 9,312

2004 8,825

2005 8,502

2006 8,444

2007 8,282

2008 7,496

2009 7,192

La flessione delle vendite, ovviamente,
colpisce direttamente l’efficienza degli

impianti: se nel 1999 l’erogato medio
per impianto sulla rete era stimato in
9,303 milioni di litri, nel 2009 si stima
ammonti a non più di 7,192 milioni di
litri con una perdita di oltre 2,1 milioni
di litri per ciascuna AdS.
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Il Presidente Nazionale ed il Consiglio
Direttivo ANISA ricordano che è sem-
pre in corso la campagna di rinnovo
delle quote associative – anno 2010 –
ed invitano caldamente quei Soci che
ancora non l’avessero fatto a volervi
provvedere ed a far crescere l’asso-
ciazionismo ANISA.

Il contributo (60 euro per milione di
litri erogati) può essere versato sul
relativo conto ANISA, corrente presso
la Banca di Credito Cooperativo di
Roma, Agenzia 132, ABI 08327
CAB 03247 c/c 47294.

Il codice IBAN è:

IT 32 I 08327 03247 0000000 47294


